"NYKBPINGS KOMMUN | \
Kommuniedningakontore |

020-03-17 |

Medborgarforslag for etiska riktlinjer mot sexistisk reklam ‘ Q‘i@_\&()\b_ pXN '

Nyképing kommun bér inrétta etiska riktlinjer mot sexistisk reklam och sexualisering av det offcntligé rumm
Detta for att kunna nd mélet om jamstilldhet mellan kvinnor och mén, vilket fastslds bl.a. av de
jamstalldhetspolitiska mélen, FN:s Kvinnokonvention och Agenda2030.

Fdljande medborgarforslag innefattar ett forslag med etiska riktlinjer mot sexistisk reklam och sexualisering av
det offentliga rummet. Riktlinjerna reglerar att kommunen har rétt att krava att reklam som strider mot stadens
etiska riktlinjer tas ned inom 24 timmar. Det innebér dven ett ansvarstagande frén kommunens sida for att
invanare inte ska utsittas for krinkande reklambudskap. Konsdiskriminerande reklam och sexualiseringen av
kvinnor i det offentliga rummet dr ett samhéllsproblem och ett hinder for jamstilldhet.

Konsekvenser av konsdiskriminerande reklam

De stereotypa skildringarna av kvinnor och mén i reklam &r ett problem bade for individen och foér samhallet. P4
ett individuellt plan orsakar kdnsdiskriminerande reklam psykisk ohilsa. Skonhetsideal och objektifiering i
reklam kan skapa en snedvriden kroppsbild, 6kad sjalvobjektifiering, légre sjalvfortroende och till och med
minskad initiativkraft.! Kénsdiskriminerande reklam &r dven ett samhallsproblem dé objektifiering och
stereotypa bilder av kvinnor och mén orsakar och uppriitthéller ojémstillda normer och maktordningar.?

Det rider bred enighet om att konsdiskriminerande reklam &r ett hinder for att sdkerstélla kvinnors rittigheter
och jamstilldhet inom EU och FN. En rad internationella och europeiska Gverenskommelser har slagit fast att
lander bor anvinda alla till buds stiende medel, inklusive lagstiftning, for att motverka konsdiskriminerande
reklam bér Nykopings kommun bor inspireras av Stockholms stads modell. Stockholms stad har infort etiska
riktlinjer som en del av sina avtal med foretag som dger reklamplatser i staden. De etiska riktlinjerna foreskriver
att kommunen har rétt att kriva nedtagning inom 24 timmar av reklam som strider mot stadens etiska riktlinjer.
Detta fungerar som en civilrittslig dverenskommelse som i Stockholms stad fattats av stadens trafikkontor’och
kraver inte nidgot beslut av ndgon annan instans an av stadens trafikkontor. Lis mer om Stockholms stads etiska
riktlinjer hér.

Etiska riktlinjer mot sexistisk reklam skulle vara en del av att sakerstélla jamstillda allminna utrymmen samt
lika mdjligheter for kommunens medborgare. Nykopings kommun skulle bli en foregéngare i
jamstélldhetsarbetet 1 Sverige i stort.

Nyképing bor infora ett forbud mot konsdiskriminerande reklam och sexualisering av det offentliga rummet och
som en del av forbudet dven gora riktlinjerna for sexistisk reklam littillgangliga for allméanheten. Det méste
finnas tydliga direktiv hur medborgare ska g tillviga for att anmila reklam.

Jag ser fram emot dterkoppling och information om vilka atgérder som kommer att vidtas.
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